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TV spot vysielany od januara v Gesku a od marca na Slovensku sa lisi len v jednom: KedZe v CR sa predava viac stvorcové
ako okriihle balenie syra, pre potreby oboch trhov sa v ramci TV spotu a packshotu vystriedali 2 druhy obalu produktu.

k si skusite spontanne vybavit
Areklamu na niektory zo syrov,

asi sa vam vynoria obrazky ako
rodina sediaca za prestretym stolom,
kde mama s laskou ratolestiam natie-
ra syr na chlieb, myslou vam preletia
re¢i o zdravej vyzive i potrebnych
vitaminoch, a spravidla vzdy rovna-
ky a neodmyslitelny detail na prave
natierajuci sa krajec chleba.

Ak sa ideme bavit o znacke Mata-
dor, ni¢ z povedaného ju nedefinuje.
Vyrobca aktualne upustil od komu-
nikdcie so Zenami, dbajtcimi o svo-
je postavy, ¢i Zenami starajucimi sa
o rodinu. Nema ambiciu obracat sa
ani k detom. V komunikdcii pre no-
vy syr Matador na naSom trhu vsa-
dza na fakt, ze muzi ostavali v seg-
mente syrov doteraz mimo zaberu.

Historia znacky

Histdria znac¢ky Matador v skupine
Fromageries Bel sa datuje od roku
2004 kedy sa zaclenila do portfdlia es-
kej pobocky tejto francuzskej spolo¢-
nosti akviziciou od ¢eského lokalneho
vyrobcu. ,Na zdklade realizovaného
prieskumu pre imidz znac¢ky Matador
a analyzy trhovej prilezitosti sa nasky-
tol priestor pre pozicionovanie tejto
zna¢ky do dovtedy neexistujiceho
segmentu tavenych syrov. Relaunch
znacky sa konal koncom roku 2005
v Ceskej republike a Matador sa stdva
znackou s vyraznymi sytymi prichu-
tami s primarne muzskou cielovou
skupinou, hovori o vychodiskovej

Vedeli ste, ze

o ... tavené syry v SR a CR majli vysoki
mieru penetracie a asi 9 z 10 domac-
nosti je spotrebitelom tavenych syrov?
* ...spotreba taveného syra na obyvate-
[a na Slovensku dosahuje takmer
2 kg rocne a tym sa zaraduje do TOP 3
v ramci Eurépy v tejto kategorii?

e ...podiel ochutenych syrov dosahuje
skoro 20 %?

Zdroj: Syraren Bel Slovensko
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« Prvy syr PRE MUZOV

Ziadna mama, vitaminy, smotanovost, ani lahka roztieratelnost... Len
vyrazné prichute ako Sunka s chrenom, niva alebo klobasa. Prosto
chlapska chut syra. Presne taky je pozicioning nového syra Matador,
ktory skupina Fromageries Bel uviedla nedavno na cesky aj slovensky trh.

situdcii znacky Jan Strelnik, brand
manager znacky Matador. Ako doda-
va: ,Znacka Matador je so svojim
produktovym radom $pecifikom ako
na ¢eskom, tak aj na slovenskom trhu
tavenych syrov. Prichute ako pikant-
nd paprika, niva, klobdsa ¢i kombi-
nécia Sunky s chrenom si najdu svo-
jich lojalnych zakaznikov u véetkych
milovnikov vyraznych prichuti, a to
nielen medzi muzskou cielovou sku-
pinou. Obluba jedal s vyraznymi pri-
chutami v Ceskej a Slovenskej repub-
like pontka priestor pre rasttci dopyt
po portfoliu znacky Matador.”

V druhej polovici roku 2006 sa
znac¢ka Matador so svojim ojedine-
lym konceptom chlapskych chuti syra
uviedla na Slovensku pod lokalnou
umbrellou Karicka. Pol roka od laun-
chu a po ziskani potrebného pokrytia
samotnym produktom v predajnej
sieti teraz klient prichadza s podpor-
nou kampanou. TV spot pre ¢esky aj
slovensky trh bol vytvoreny reklam-
nou agentdrou Istropolitana D’Arcy
a in-store aktivity ako ochutnavky
a POS materidly benefituju z jeho
kreativnych momentov.

Matador ako syr

»Cielom komunikacie je ziskat pove-
domie znacky v segmente tavenych
syrov a vytvorit prvonakup akejkol-
vek zo sucasnych $tyroch prichuti na
slovenskom trhu. Spomenuté ciele st
v sucasnosti klu¢ovymi pre uspesné
etablovanie inovatorskej znac¢ky na
slovenskom trhu, kde znalost znac-
ky Matador sa doteraz neviaze na
segment tavenych syrov,“ hovori Jan
Strelnik. Tu sa ponuka otazka, vzta-
hujtca sa na nazov produktu. Hoci
v Cesku Matador nemusi ,,bojovat*
s asociaciami s inymi segmentami,
znacka pneumatik Matador ma na Slo-
vensku naopak velmi silné povedomie.
Hoci zastupcovia agentury priznavaju
moznost vzniku asocidcie so znackou
pneumatik v mysliach slovenskych

spotrebitelov, poziadavka klienta zne-
la jednoznacne: pripravit jednotnt
komunikaciu, implementovatelnt
na viaceré trhy v jednotnom $ty-
le a s rovnakymi obalmi. Menit
nézov produktu $pecidlne pre
slovensky trh tak bolo viac-
-menej nerealizovatelné. Ako
hovori Peter Darovec, kre-
ativny riaditel Istropolitana
D’Arcy: ,,Ak aj spotrebitela
pri vysloveni Matador ako prvé
napadnd pneumatiky, nie je to
vec, ktord by nam mohla uskodit,
kedze nejde o zlt asociaciu, hoci pri-
znavam, Ze spajanie s kategdriami
jedla by uz bolo opovazlivé.

»Na Slovensku je to prvy syr,
ktory sa pozicionuje ako chlapsky.
U nas sa syr chape vacsinou ako ro-
dinna zalezitost a to sa samozrejme
premieta aj do reklamy. Na chlap-

Chlapsky svet je v komunikacii podpore-
ny boxovym prenosom. ,,Box ako synony-
mum pre silné prichute, je ako namet
pouzity na tvorbu vSetkych POS materia-
lov - maketa boxera, oblecenie hoste-
siek pocas ochutnaviek, regalové wob-
blery ¢i stoppery,“ hovori Jan Strelnik.

sky svet sme zvyknuty skor z piv-
nej reklamy,“ priblizuje uvazovanie
reklamnej agentary Peter Darovec.
,Vychdadzali sme z toho, ze ak chce-
me ukazovat muzsky syr v muzskom
svete, bude zaujimavejsie ukazat ho
na zene. KedZze éra ¢istého muzské-
ho macizmu je uz pre¢, rozhodli sme
sa otolit socidlne role muza a Zeny.
Co keby sme zrazu Zene podsunuli
véetky veci, ktoré Zeny neznasaju na
muzoch ako je rozhadzovanie oblece-
nia po byte, otvorena chladnicka,...
pridava sa Branislav Bezak, copywri-
ter Istropolitana D’Arcy.

Agentura pritom v TV spote vsadi-
la na pribeh so zapletkou jasne sme-
rujucou k nevere, ktora vSak kon¢i
uplne inak. Muz prichddza domov
a nachadza $atstvo po zemi, otvorent
chladnicku, spodné pradlo na klu¢-
ke... V ocakdvani najhorsieho otva-
ra dvere do obyvacky, kde nachadza
svoju polovi¢ku vo flanelovej koseli
pred televizorom, ako sleduje zapas
v boxe... Ni¢ zI¢é sa nestalo, len dostala
chut na manzelov oblubeny syr. Za-
znieva text: ,,Kvoli vyraznej chuti syra

Matador by sa kazdy stal chlapom,
....teda... skoro chlapom. Matador
— chlapska chut syra.“

»,UZ na zaciatku nam bolo jasné,
ze klu¢ovym zaberom v spote, bude
vlastne rozuzlenie a teda pohlad na
zenu. Najst presne td Uroven muz-
ského spravania, ktord nebude p6-
sobit vulgarne, nebolo jednoduché.
Z nasho pohladu sme povazovali za
dolezité najst predstavitelku, ktord
bude dostato¢ne Zenska, ale ktora bu-
de schopna zahrat aj chlapa. V ziad-
nom pripade nemala pdsobit, Ze je
muz. I8lo o to ukdzat, Ze len ten syr
spoOsobil, Ze ona sa pre tato chvilu sta-
la muzom,“ dodava Peter Darovec.

Na zaver

Zadavatel sa rozhodol komuniko-
vat tak trochu netradi¢ne s muzmi.
Je chvalyhodné, ze pritom nesiahol
po Kklisé pribehu, ale aj samotnym
spdsobom oslovenia muzov sa odli-
$il od tradi¢nej syrovej reklamy. Iny
produkt, ina cielova skupina a aj ind
reklama - taky je novy Matador. ®
marec 2007



